UNA Y"CARTA"” PER UNA STRATEGIA
PER TRIESTE

Stazione Marittima Capt Fabrizio Zerbini
Trieste 24 Giugno 2015 C.E.O. TO Delta Group



UNA YCARTA"” PER UNA STRATEGIA PER TRIESTE
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TRIESTE UN-ICO PORTO MZIONALE A VOCAZIONE
. INTERNAZIONALE

Inserito nei corridoi della Rete Ten T

Collegamenti marittimi diretti oceanici e mediterranei
Autostrada del mare

Collegamenti mtermodall mternazlonah
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> OLTRE IL 50% DEL TRAFFICO COMPLESSIVO CON-
ORIGINE O DE'STINQ:INJERNA IONALE
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LE CONNESSIONI INTERMODALI DEL PORTO DI TRIESTE

TRAFFICO RO-LA ED ALT. a, TRAFFICO CONTENITORI

AUSTRIA PUXEAEVE
>alzburg: 2 trains per dg Villach: 4-5 trains per week A-B
Mels: 3 trains pe Salzburg: 4-5 trains per week A-B
v Linz: 4-5 trains per week A-C

CH RER Wien: 4-5 trains per week A-B
Graz and Wolfurt: 4-5 trains per week A-C

AUSTRIA

_Ostrava 2

SOUTH GERMANY
Munich: 4-5 trains per week A-B
Ulm Munich Ulm: 1 train per week A-B

Linz  wien
Salzbu g
>

HUNGARY

2 departures per week
vwalfurt Vi Budapest P P

Padova \,

ITALY
Milano :

Padova 5 trains per
Milano: 2 trains per,
Bologna: 2 trains pe

Bologna
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UNA “CARTA” PER UNA STRATEGIA PER TRIESTE
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PRINCIPALI VANTAGGI DOGANALI E FISCALI :
Nessun limite di tempo allo stoccaggio delle merci
Pagamento dei diritti doganali dilazionabile fino 6 mesi
Eessuna formalita doganale fino a che le ﬁmi restano in Porto
ranco

Nessun diritto doganale da pagare fino a che le merci restano in
Porto Franco

Tasse portuall ridotte - i

_ Nessuna garanzia da prestare per ges"tlre | magazzml in Porto
_ Franco

Accesso non lipitatg’e to hperta a. transito  —-
L'operatore puo"s{e her eglme plg.faqrorevole

MA.... E’ FONDAMENTALE LA RE7-\LE E PUNTUALE APPLICAZIONE
DELLA DISCIPLINA DEI PUNTI FR‘I I ED E' AUSPICABILEE
NECESSARIO CHE SI OTTENGA E SIA'APPLICATA LA FISCALITA' DI
VANTAGGIO.




UNA YCARTA" PER UNA STRATEGIA PER TRIESTE

LE RICADUTE OCCUPAZIONALI ED ECONOMICHE
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LAVORATORI DIRETTI  INDOTTO TOTALE LAVORATORI
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GETTITO fER FVG _ GETTIO DIBEI'I'O PER PORTO
<l N ) .
3001\1’;’_LN _




UNA "CARTA” PER UNA STRATEGIA PER TRIESTE
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LE NECESSITAI.BI MARKETING
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SUL TERRITORIO: ATTRAVERSO %NS, INIZIATIVE
NELLE SCUOLE, DIBATTITI APERTI I OPERATORI E
LE ISTITUZIONI, UNA COMUNICAZIONE SERIA'E
CONTINUATIVA
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SUL MERCATO CON INIZIATIVE COMU.NI E CDNCERTATE
TRA AUTORITA 1-PC‘;T-{TUAI.“.’E ED.OP TORI FORTEMENTE
RIVOLTE ALL'ES'FE‘RO ED:ATT, ERSG:-H.N PIANO DI

MARKETING COERENTE E SIiEMATICO




